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BRAT

Organizatie non-profit, non-guvernamentala a industriei 

de media si publicitate.

Infiintat in 1998 printr-o initiativa a Freedom House de 33 

membri fondatori.

Are in prezent peste 210 membri: edituri de presa scrisa 

si online, agentii, regii si clienti de publicitate, difuzori de 

presa.



BRAT

Servicii BRAT

 Auditul tirajelor - cifre de difuzare auditate ale publicatiilor

 Studiul National de Audienta (SNA FOCUS) - audienta publicatiilor si 

profilele sociodemografice ale cititorilor, consum de produse si servicii

 Studiul de Audienta si Trafic Internet (SATI) - audienta site-urilor web 

si profilele sociodemografice ale vizitatorilor, traficul site-urilor web

 Monitorizarea Investitiilor in Publicitate (MIP) – informatii complete 

despre campaniile publicitare desfasurate in cadrul presei scrise, 

emisiunilor statiilor radio, site-uri web si locatiilor OOH, rate-card si volum



Audit tiraje

Auditul tirajelor ofera informatii complete despre cifrele de difuzare ale 

publicatiilor tiparite.

Auditul tirajelor reprezinta certificarea cifrelor de difuzare pe baza documentelor 

contabile detinute de editor si pe baza controlului in teren efectuat de BRAT, 

utilizand:

 Standarde si metodologii create si acceptate de industria de media si 

publicitate.

 Standarde si metodologii internationale utilizate si validate in cadrul 

IFABC (International Federation of Audit Bureaux of Circulation)

 Standarde internationale de audit (printre care ISAE 3000)



Audit tiraje

Avantajele oferite de auditul tirajelor

 instrument profesionist si independent 

 standard acceptat si utilizat de intreaga industrie de publicitate 

 asigura comparabilitatea datelor de difuzare pentru toate publicatiile

 controlul direct al industriei de media si publicitate

Principali indicatori:

 tirajul mediu brut pe editie - exprima numarul mediu de copii tiparite

 tirajul mediu vandut pe editie - exprima numarul mediu de copii vandute

 tirajul mediu difuzat pe editie - exprima numarul mediu de copii difuzate



SNA FOCUS

SNA FOCUS furnizeaza rezultate de audienta pentru presa scrisa, rezultate 

pentru consumul de produse si servicii, stilul de viata, profile socio 

demografice.

SNA FOCUS – avantaje

 Masurarea audientei publicatiilor, descriere profilului publicului cititor

 Permite planificarea media prentru presa scrisa, optimizarea si evaluarea 

planurilor media pentru grupuri tinta complexe

 Rezultatele de audienta SNA FOCUS reprezinta etalonul pietii de publicitate 

in tranzactionarea spatiului publicitar pentru presa scrisa

Indicatori SNA FOCUS:

CpA - numarul de cititori in medie pe aparitie (Average Issue Readership)



SNA FOCUS

FISA METODOLOGICA

Univers

 14-74 ani, urban, aprox. 9,7 milioane persoane

Esantion

 probabilist, multistratificat, multistadial 12.000 persoane

Activitate de teren

 CAPI pentru SNA si autocompletat pentru FOCUS

Livrarea rezultatelor

 trimestrial, media ultimelor 12 luni

 baza de date furnizata integrat intr-un soft specializat de planificare media
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SATI

SATI furnizeaza rezultate de audienta, profile sociodemografice si traficul 

siteurilor web.

SATI - avantaje

 Ofera pietei de media si publicitate rezultate de audienta si trafic pentru 

siteurile web, profilul vizitatorilor acestora

 Permite planificarea media prentru mediul online, optimizarea si 

evaluarea planurilor media pentru grupuri tinta

 Rezultatele de audienta SATI reprezinta etalonul pietii de publicitate in 

tranzactionarea spatiului publicitar, pentru mediul online



SATI

Indicatori furnizati de SATI

Audienta

VpS – numar mediu de persoane care au vizitat siteul intr-o saptamana

Trafic

Client unic – un browser unic, identificat printr-un cookie

Vizita – o serie de una sau mai multe afisari 

Afisare – pagina a unui site afisata la solicitarea unui vizitator



MIP

Monitorizarea investitiilor in publicitate (MIP) furnizeaza informatii complete 

despre campanii publicitare in publicatii tiparite, emisiunile statiilor radio, 

site-uri web si locatii OOH. 

MIP – Avantaje

 raportarea integrata si unitara a datelor de monitorizare

 monitorizarea corecta si completa a campaniilor publicitare

 standardizarea modului de raportare 

 exploatarea facila a datelor de monitorizare



MIP

Rezultatele monitorizarii

 Presa scrisa: numar de machete publicitare si valoarea lor la ratecard

 Online: numar de afisari si valoarea lor la ratecard

 Radio: numar de difuzari ale spoturilor radio si valoarea lor la ratecard

 OOH:  numar de fete suport ocupate  lor la ratecard



BRAT

Beneficiile membrilor BRAT 

 cifre independente - furnizate de un organism independent

 cifre credibile - obtinute dupa standarde si metodologii selectate si 

recunoscute

 cifre comparabile - toate mediile se supun acelorasi metodologii si 

standarde 

 cifre corecte - dupa metologii si standarde verificate si recunoscute
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Arina Ureche

Director General

Email: arina@brat.ro

Mobil: 0722.755.220

Tel: 021-311.77.40, 021-311.77.41

Fax: 0372.873.039
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