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Introducere

Incepand cu iunie 2020, Guvernul a derulat in media o campanie de informare publică in scopul
conștientizării riscurilor de îmbolnăvire și creșterii gradului de conformare voluntară la normele
sanitare și sociale impuse de autoritățile competente, în contextul situației epidemiologice
determinate de răspândirea COVID-19

Campania s-a desfasurat in presa scrisa, mediul online, radio, tv si mijloace de publicitate outdoor,
dupa criterii specifice precizate in OUG 63/ 7 mai 2020 si modificarile ulterioare.

Prezentul raport analizeaza impactul campaniei de informare pentru primele 6 luni de desfasurare,
sub aspectul volumelor aparitiilor si a acoperirii campaniei derulate in presa scrisa tiparita, mediul
online, panotaj si radio national.

In cadrul analizei sunt incluse exclusiv mesajele publicate in cadrul produselor media monitorizate
de catre BRAT.
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Introducere

BRAT a incheiat un Protocol cu Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei, in vederea monitorizarii
independente si obiective de catre BRAT a aparitiei/difuzarii campaniei guvernamentale in
urmatoarele medii:

- presa tiparita
- mediul online
- panotaj
- radio national

Monitorizarea a fost realizata de catre BRAT cu titlu gratuit, atat pentru produsele media cat si pentru
ADR. Includerea produselor media in monitorizarea independenta s-a realizat la solicitarea ADR sau a
produselor media, in functie de specificul fiecarui mediu.

Suplimentar, BRAT a realizat auditul tirajelor publicatiilor inscrise in campania guvernamentala,
rezultate ce au facut de asemenea parte din Protocolul cu ADR. Acest serviciu s-a realizat la cererea
editorilor publicatiilor si a fost un serviciu oferit contra cost oricarei publicatii ce a solicitat realizarea
auditului utilizand standardele BRAT, independent de calitatea de membru a asociatiei.
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Concluzii

Obiectivul de media al campaniei guvernamentale a fost atins: atingerea unui numar cat mai
mare de persoane din toate mediile si de toate categoriile sociale, cu o frecventa mare de
expunere.

Campania de informare publica a Guvernului a atins prin mesajele din presa scrisa, mediul
online si panotaj un numar de aproximativ. 12,7 milioane persoane cu vârsta intre 14 si 74 de
ani, adica aprox. 82% din populatia 14 – 74 ani a României. Profilul celor care au fost expusi
mesajelor campaniei este similar profilului general al populatiei. Frecventa de expunere este
foarte ridicata, aceasta fiind de ordinul zecilor la nivelul unei luni.

În presa tipărită (scrisă), campania s-a desfășurat în perioada 17 iunie – 31 decembrie 2020,
prin publicarea a aproximativ 9.000 de machete în aproximativ 200 de publicații, fie locale sau
naționale, cea mai mare proporție a machetelor fiind difuzată în cotidiene locale. Campania a
atins peste 5,4 milioane de persoane cu vârste între 14 și 74 de ani, acoperind toate categoriile
de gen, vârstă sau statut social, și, în special persoanele adulte de peste 45 ani și persoanele cu
statut social înalt.
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Concluzii

În mediul online, campania s-a desfășurat în perioada 12 iunie – 31 decembrie 2020, prin
afișarea de peste 3,14 miliarde de ori a bannerelor Campaniei, în aproximativ 300 de site-uri.
Campania a atins lunar peste 7,9 milioane de persoane cu vârste între 14 și 74 de ani, acoperind
uniform toate categoriile de gen, vârstă sau statut social.

Pentru panotaj, campania s-a desfășurat în perioada 3 iulie – 31 decembrie 2020, prin
decorarea a aproximativ 1.500 fețe suport ale panourilor publicitare incluse în campanie, 27% în
București, 30% în orașe cu peste 200.000 locuitori și 43% în restul orașelor. Campania a atins,
lunar, în 11 dintre cele mai mari orașe din România, peste 2,3 milioane de persoane cu vârste
între 14 și 74 de ani, acoperind toate categoriile de gen, vârstă sau statut social, și, în special,
persoanele tinere, între 14 și 24 ani și persoanele cu statut social înalt.

În cadrul stațiilor radio naționale, campania s-a desfășurat în perioada 7 iunie – 31 decembrie
2020, prin difuzarea de aproximativ 30.000 de ori a spoturilor aferente Campaniei, la 10 stații
radio naționale. Campania a cumulat aproximativ 30.000 GRP-uri în perioada de difuzare.
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Volum total de mesaje difuzate

Volumul total al mesajelor difuzate in cadrul campaniei de catre BRAT in cele 6 luni de desfasurare
sunt:

Total machete publicate in presa scrisa: 7.752 machete, in 166 publicatii
Total afisari in mediul online: 3.14 miliarde afisari*, in 289 websiteuri
Total difuzari ale spoturilor radio: 29.935 difuzari spoturi radio, in 10 statii radio
Total fete suport decorate: 1.256 panouri (fete) decorate in cadrul campaniei

Fata de volumele de mai sus, pentru fiecare mediu estimam ca au fost livrate, suplimentar, un volum
de machete/difuzari ale campaniei guvernamentale, in cadrul unor produse media ce nu au beneficiat
de o monitorizare independenta a livrarii acestora, astfel:

Presa tiparita (scrisa): aprox. 18% din machete
Mediul online: aprox. 5% din afisari
Difuzari radio (national): aprox 10% din difuzari
Panotaj: aprox. 15% din fete suport

*afisari monitorizate de catre BRAT, prin serviciul MIPO, indiferent de respectarea conditiile legale de livrare a
campaniei (definite prin OUG 63/2020 si ulterior de legea 165/2020)
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Presa tiparita (scrisa)
Perioada de desfasurare a campaniei: 17 iunie – 31 decembrie 2020

Total machete publicate in presa scrisa: 7.752 machete*

Total publicatii monitorizate: 166, dintr-un total de aprox. 200 publicatii participante in campanie

Total exemplare difuzate: 27.7 milioane de exemplare difuzate in cadrul campaniei**

Acoperirea campaniei: 5.4 milioane de oameni au putut citi mesajele campaniei***

Freceventa medie: o persoana a vazut in medie de 25 de ori, cel putin o macheta din cadrul campaniei,

frecventa per fiecare mesaj fiind estimat la 4 - 5, in functie de perioada.

Sursa datelor si limitari:
*machete publicate in cadrul campaniei, monitorizate de catre BRAT in cadrul MIP Presa Scrisa
**tirajul a fost estimat pe baza cifrelor de difuzare auditate de BRAT pentru fiecare dintre publicatiile monitorizate
pentru 2019 si scaderile de tiraje difuzate inregistrate in 2020 fata de 2019. Cifra are in vedere exclusiv cele 166 de
publicatii aflate in auditul BRAT.
***acoperirea, sau “reachul” campaniei a fost estimata utilizand datele furnizate de Studiul National de Audienta, SNA
FOCUS, realizat de BRAT continuu in ultimii 20 de ani.
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Presa tiparita (scrisa)

Total machete publicate in perioada campaniei: 7.752 machete

LOCALE
82%

NATIONALE
16%

REGIONALE
2%

Arie de difuzare

COTIDIANE
87%

SAPTAMANALE
8%

LUNARE SI BILUNARE
5%

ALTE PERIODICITATI…

Periodicitate
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Presa tiparita (scrisa)
TOP 10 editori dupa numarul de machete publicate in cadrul campaniei

Publicatii nationale Publicatii locale sau regionale

Editor
Nr de machete 

publicate %

ADEVARUL HOLDING 338 4.36%

RINGIER ROMANIA 319 4.12%

ELIXIR PRESS 129 1.66%

ANTENA 3 124 1.60%

THETA PROFICIENCY 123 1.59%

EDITURA MAXIM CONCEPT 64 0.83%

BURDA ROMANIA 35 0.45%

COSTEA MEDIA MANAGEMENT 29 0.37%

FUNDATIA OBSERVATOR CULTURAL 23 0.30%

EDITURA EVENIMENTUL SI CAPITAL 11 0.14%

Editor
Nr de machete 

publicate %

INFORM MEDIA PRESS 396 5.11%

PRIMA PRESS 234 3.02%

GRUPUL DE PRESA MEDIANET 178 2.30%

TRUSTUL DE PRESA DUNAREA DE JOS 152 1.96%

REALITATEA MEDIA 152 1.96%

SZABADSAG SRL 150 1.93%

IMPRESS SRL 147 1.90%

SOLPRESS 146 1.88%

DELTA SA 145 1.87%

GRAIUL MARAMURESULUI SRL 143 1.84%
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Presa tiparita (scrisa)
TOP 10 publicatii dupa numarul de machete publicate

Publicatii nationale Publicatii locale sau regionale

Publicatie
Nr de machete 

publicate %

LIBERTATEA - EDITIE NATIONALA 145 1.87%

GAZETA SPORTURILOR 140 1.81%

CLICK 139 1.79%

JURNALUL 124 1.60%

ROMANIA LIBERA 120 1.55%

ADEVARUL EDITIE NATIONALA 94 1.21%

LIBERTATEA - SUPLIMENT WEEKEND 24 0.31%

OBSERVATOR CULTURAL 23 0.30%

WEEKEND ADEVARUL 23 0.30%

CLICK TV 22 0.28%

Publicatie
Nr de machete 

publicate %

ZIARUL DE IASI 155 2.00%

REALITATEA MEDIA 152 1.96%

VIATA LIBERA 152 1.96%

SZABADSAG 150 1.93%

NEPUJSAG 147 1.90%

INFORMATIA ZILEI DE SATU MARE 146 1.88%

DELTA 145 1.87%

GRAIUL MARAMURESULUI 143 1.84%

FACLIA 143 1.84%

GLASUL MARAMURESULUI 141 1.82%
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Presa tiparita (scrisa)

Cele 166 publicatii participante in campanie, monitorizate de catre BRAT (dintr-un total de
aprox. 200*) au urmatoarea structura:

Observatie: *un numar suplimentar de aprox. 30-35 de publicatii au participat in campanie dar nu au
solicitat monitorizarea machetelor aferente campaniei guvernamentale de catre BRAT.

Publicatii NATIONAL LOCAL SAU REGIONAL TOTAL

COTIDIAN 6 48 54

SAPTAMANAL 10 16 26

LUNARE SI BILUNARE 63 11 74

ALTE PERIODICITATI 11 1 12

TOTAL 90 76 166
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Presa tiparita (scrisa)

Total exemplare difuzate: 27.7 milioane exemplare in care a fost publicata campania
guvernamentala

LOCALE
51%

NATIONALE
49%

Distributie exemplare cu aparitia campaniei
- aria de difuzare -

COTIDIANE
74%

SAPTAMANALE
21%

LUNARE SI 
BILUNARE

5%

ALTE 
PERIODICITATI

0%

Distributie exemplare cu aparitia campaniei
- Periodicitate -
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Presa tiparita (scrisa)

Campania guvernamentala a putut fi vazuta de cel putin 5,4 milioane de persoane cu varste
intre 14 si 74 de ani din Romania. Profilul acestora este detaliat mai jos.

M
47%

F
53%

Gen

14-24 Ani
12%

25-34 Ani
16%

35-44 Ani
19%

45-54 Ani
19%

55-64 Ani
22%

65-74 Ani
12%

Varsta

C
37%

DE
30%

AB
33%

Statut Social

*Sursa datelor de audienta o reprezinta studiul SNA FOCUS realizat de BRAT (http://www.brat.ro)

http://www.brat.ro/
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Presa tiparita (scrisa)

• Analiza comparativa: desfasurarea campaniei
in cadrul publicatiilor membre BRAT si restul

74%

40%
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26%

60%

61%
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Tiraj difuzat

Numar de machete publicate

Numar publicatii

Membri BRAT NON membri BRAT

82% 18%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Numar publicatii

Monitorizat de BRAT Nemonitorizat de BRAT

• 39% din publicatiile participante in campanie apartin unor membri BRAT, acestea
reprezinta 74% din totalul tirajelor cumulate ale publicatiilor participante in
campanie.
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Mediul online

Perioada de desfasurare a campaniei: 12 iunie – 31 decembrie 2020

Total afisari ale campaniei guvernamentale: 3.14 miliarde afisari*

Total siteuri monitorizate participante in campania guvernamentala: 289 siteuri

Acoperirea campaniei: 7.9 milioane de oameni au putut vedea mesajele campaniei, lunar **

Freceventa medie: o persoana a vazut in medie de 56 cel putin un mesaj din cadrul campaniei,

frecventa per fiecare mesaj fiind estimata la 10 – 15, in functie de perioada si numarul mesajelor

comunicate simultan.

Sursa datelor si limitari:
*afisari totale ale mesajelor din cadrul campaniei, monitorizate de catre BRAT in cadrul MIP Online, indiferent de
respectarea conditiilor legale de livrare a mesajelor (definite prin OUG 63/2020 si ulterior de legea 165/2020)

**audienta a fost estimata utilizand datele disponibile in SATI realizat de BRAT (www.brat.ro)
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Mediul online
TOP 10 dupa numarul de afisari furnizate in cadrul campaniei

SITEURI EDITORI

Site Afisari %

REALITATEA.NET 235,341,695 7.50%

STIRILEPROTV.RO 130,271,322 4.15%

STIRIPESURSE.RO 124,400,091 3.96%

DIGI24.RO 114,322,619 3.64%

CAPITAL.RO 106,542,065 3.39%

FANATIK.RO 103,681,997 3.30%

DCNEWS.RO 100,568,956 3.20%

LIBERTATEA.RO 94,732,518 3.02%

SPORT.RO 84,113,346 2.68%

PLAYTECH.RO 80,625,205 2.57%

Editor Afisari afisari %

PRESTIGE MEDIAPHG SRL 352,690,657 11.24%

PROTV SRL 215,165,058 6.85%

EDITURA EVENIMENTUL SI CAPITAL SRL 174,796,726 5.57%

EUROPEAN BUSINESS ENVIRONMENT SRL 163,564,458 5.21%

PRESS MEDIA ELECTRONIC SRL 144,788,951 4.61%

RINGIER ROMANIA SRL 123,975,347 3.95%

ANTENA TV GROUP SA 122,183,663 3.89%

CAMPUS MEDIA SRL 114,322,619 3.64%

ADEVARUL HOLDING SRL 108,877,981 3.47%

FANATIK ONLINE SRL 103,681,997 3.30%
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Mediul online

Campania guvernamentala a putut fi vazuta de cel putin 7.9 milioane de persoane cu varste intre
14 si 74 de ani din Romania, lunar. Profilul acestora este detaliat mai jos.

M
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*Sursa datelor de audienta o reprezinta Studiul de Audienta si Trafic Internet, SATI,  realizat de BRAT (http://www.brat.ro)

http://www.brat.ro/
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Mediul online

76%

41%

24%

59%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Afisari

Site-uri

Membri BRAT NON Membri BRAT

• Analiza comparativa: desfasurarea campaniei in cadrul siteurilor membre BRAT si restul

• 41% din siteurile participante in campanie apartin unor membri BRAT, acestea
reprezinta 76% din totalul afisarilor campaniei guvernamentale.
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Radio (statii nationale)

Perioada de desfasurare: 07 iunie – 31 decembrie 2020

Total difuzari de spoturi radio in cadrul campaniei: 29.935 difuzari*

Total statii monitorizate: 10 statii radio nationale

Total audienta: 29.556 GRP**

Sursa datelor si limitari:
*difuzari totale ale spoturilor din cadrul campaniei, monitorizate de catre BRAT in cadrul MIP Radio
**Sursa datelor de audienta o reprezinta Studiul de Audienta Radio realizat de ARA (http://www.audienta-radio.ro )

http://www.audienta-radio.ro/
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Radio (statii nationale)

TOP statii radio dupa numarul de difuzari mesaje campanie guvernamentala

Radio Nr de difuzari *(mii) % din nr de difuzari* GRP (%)** % din GRP**

MAGIC FM 4,061 14% 2,919 10%

KISS FM 4,056 14% 6,985 24%

ROCK FM 4,054 14% 1,240 4%

RADIO ZU 3,614 12% 6,322 21%

VIRGIN RADIO 3,264 11% 1,462 5%

PROFM 3,080 10% 1,856 6%

EUROPA FM 2,989 10% 5,345 18%

DIGI FM 2,783 9% 2,068 7%

RADIO GUERRILLA 1,450 5% 139 0%

RADIO ROMANIA ACTUALITATI 584 2% 1,220 4%

*difuzari totale ale spoturilor din cadrul campaniei, monitorizate de catre BRAT in cadrul MIP Radio
** Sursa datelor de audienta o reprezinta Studiul de Audienta Radio realizat de ARA (http://www.audienta-radio.ro/ )

http://www.audienta-radio.ro/
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Radio (statii nationale)

Profilul celor care au ascultat mesajele campaniei guvernamentale, realizat in functie de GRPuri,
este detaliat mai jos.
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*Sursa datelor de audienta o reprezinta Studiul de Audienta Radio realizat de ARA (http://www.audienta-radio.ro)

http://www.audienta-radio.ro/
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Panotaj

Perioada de desfasurare: 03 iulie – 31 decembrie 2020

Total fete suport decorate in cadrul campaniei: 1.256 (din un total de 1.447 fete suport in total)*

Total companii ale caror panouri au fost monitorizate: 20 companii (din 29 participante)

Acoperirea campaniei: 2,3 milioane de oameni au putut vedea lunar mesajele campaniei afisate pe

cele 505 panouri din cele 11 orase masurate**

Freceventa medie: o persoana din cele 11 orase a vazut in medie de peste 50 de ori mesajul din

cadrul campaniei, lunar.

Sursa datelor si limitari:
*fete suport decorate in cadrul campaniei, monitorizate de catre BRAT in cadrul MIP OOH
**audienta evaluata in cadrul Studiul de Audienta OOH, SAO, realizat de BRAT pentru 11 orase din Romania, adica
pentru 505 fete decorate in cadrul campaniei
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Panotaj

TOP 10 companii dupa numarul de fete 
incluse in campania guvernamentala

Site Nr de fete decorate

AFFICHAGE ROMANIA 188

EUROMEDIA GROUP 176
NEW AGE ADVERTISING 

AGENCY 171

AMCO BRASOV 158

WAY MEDIA 136

FAIRWAY MEDIA 111

GETICA OOH 87

UNIVERSAL SOLUTION 84

CLEAR MEDIA 48

COMMUNICATIONS MEDIA 27

Orase sub 
200.000 locuitori

43%

BUCURESTI
27%

Orase peste 
200.000 locuitori

30%

Distributia fetelor decorate in cadrul campaniei
- marime oras -
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Panotaj

Campania guvernamentala a putut fi vazuta lunar, in cele mai mari 11 orase ale Romaniei, de cel
putin 2,3 milioane de persoane cu varste intre 14 si 74 de ani. Profilul acestora este detaliat mai
jos.
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Sursa datelor si limitari:
**audienta evaluata in cadrul Studiului de Audienta OOH, SAO, realizat de BRAT pentru 11 orase din Romania, adica pentru 505 fete
decorate in cadrul campaniei
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Panotaj

87% 13%

80% 85% 90% 95% 100%

Fete suport decorate

Membri BRAT NON membri BRAT

87% 13%
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Monitorizat de BRAT Nemonitorizat de BRAT

• Analiza comparativa: desfasurarea campaniei pe fetele suport membre BRAT si restul

• 87% din fetele suport decorate in campanie apartin unor membri BRAT.
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BRAT

Organizatia industriei de media si publicitate care
masoara independent si standardizat performanta
produselor media, fiind reperul industriei in
tranzactionarea publicitatii.

Organizatie deschisa, non-profit, neguvernamentala.

Biroul Roman de Audit Transmedia
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BRAT
Misiune si valori

Standarde
pentru industria de media si publicitate

Bazate pe 
tehnologii si 

metode folosite 
la nivel 

intenational

Adaptate la 
specificul 
industriei 

locale

Actualizate
continuu la 
dinamica 

pietei

Agreate si 
recunoscute
de industrie
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BRAT
Obiective

Pune la dispozitia industriei studii strategice si tactice necesare in realizarea strategiilor de media
si comunicare, in planificarea media.

Stabileste metode si standarde privind modul de masurare a indicatorilor de performanta ai
produselor media.

Masoara indicatorii de performanta ai produselor media.

Ofera industriei de media si publicitate instrumentele care asigura increderea in tranzactionarea
publicitatii.
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BRAT

INDEPENDENTA
stuctura tripartita: media, agentii media si clienti de publicitate.

TRANSPARENTA
reguli si metode de aplicare publice.

CREDIBILITATE
adoptarea de standarde si metode recunoscute 
international si verificarea implementarii acestora la nivel 
local.

COMPARABILITATE
respectarea acelorasi standarde, metode si reguli, pentru 
toate produsele media.

PRINCIPIIPRINCIPII
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OBIECTIVE

INCREDERE IN MEDIA PENTRU O 
TRANZACTIONARE EFICIENTA

PERFORMANTA 
CRESCUTA DE 
MARKETING

COMPARABILITATE 
DATE

BENEFICII
CREDIBILITATE 

TRANSPARENTA

MASURARE VERIFICARE AUDIT
AUTOREGLEMENTARE 

INDUSTRIE

SOLUTII CONCRETE

EXPERTIZA UNICA

ABILITATI

CUNOSTINTE TEMEINICE
SUSTINERE 

INTERNATIONALA
BUNE PRACTICI

ALINIERE LA STANDARDE
GLOBALE

SCHIMB DE IDEI

VALORI ESENTIALE
INDEPENDENTA
OBIECTIVITATE

TRANSPARENTA
INTEGRITATE

Rolul BRAT din perspectiva locala vs. globala

DEZVOLTAREA 
INDUSTRIEI

PRIN MEDIA DE INCREDERE

SCOP
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BRAT – Principalele proiecte
Repere

2001

SNA

Studiul 
National de 
Audienta

2005

FOCUS

Studiul de 
Consum si 
Strategie 
Multimedia

2006

SATI

Studiul de 
Audienta si 
Trafic 
Internet

2011

MIP

Monitorizarea 
Investitiilor in 
Publicitate

2016

SAO

Studiul de 
Audienta 
Outdoor

2017

SATI DMP 
platforma 
datelor 
online

1998

Infiintare BRAT

AUDIT TIRAJE
presa scrisa 
radio 
online
panotaj

2019

Cod 
Conduita

SATI PMC
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BRAT - membri

151 membri cu urmatoarea structura:
• 18 agentii de media
• 12 clienti de publicitate
• 8 regii de publicitate
• 47 editori online
• 38 editori de presa scrisa si online
• 14 companii de outdoor
• 4 radio difuzori
• 6 organizatori de evenimente
• 4 terti interesati
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BRAT

Adunare Generala BRAT

Consiliu Director

Director General

Departament 

Presa Scrisa

AG Departament

Comisie Tehnica

Director Proiect

Departament 
Internet

Departament 

Radio

Departament 
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AG Departament

Comisie Tehnica

Director Proiect

AG Departament

Comisie Tehnica

Director Proiect

AG Departament

Comisie Tehnica

Director Proiect

Structura

Departament 

Protectia Datelor

AG Membri

Consiliu de 
Conducere

Grupul Expertilor

Secretariat
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Beneficiari BRAT

ONLINE PRESA SCRISA OOH

RADIO

AGENTII SI REGII MEDIA

CLIENTI PUBLICITATE

ALTII



Va multumim!

Arina Ureche
Director General

arina@brat.ro 
+40 722.755.220

Constantin Popa 
Director Audit si 

Monitorizare

constantin_popa@brat.ro

+40 722.755.227


