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2013

Internetul este indispensabil la serviciu/ scoala 58%

Cand am nevoie de info caut pe internet 58%

49%

Comentariile postate de altii pe internet sunt utile

Publicitatea pe internet nu ma deranjeaza 41%

Cand vreau sa cumpar ceva ma informez mai intai
pe internet de pretul si calitatea produselor

39%

Cumparaturile pe internet imi fac viata mai usoara 35%

% univers 14-64
SNA FOCUS
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SCOPUL UTILIZARII INTERNETULUI MEDIA

2013

Caut informatii cu ajutorul motoarelor de cautare

(Google, Bing, etc) 61%

Folosesc e-mail 57%

45%

Caut diverse anunturi de mica publicitate

Descarc softuri, programe sau jocuri (download) 41%

Ascult Radio Online 36%

Particip la discutii de grup (newsgroups, chat,

forumuri) 29%

% univers 14-64
SNA FOCUS
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MODALITATE DE ACCES LA INTERNET

2013 - % univers 2013 - % utilizatori
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ACTIVITATI DE PE TELEFONUL MOBIL
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DETINATORI CONT RETELE SOCIALIZARE
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1. Numarul utilizatorilor de internet este in continua crestere, iar
structura lor se apropie din ce in ce mai mult de structura

populatiei, in mediul urban. Internetul devine un mediu de masa.

2. Sub aspectul consumului media zilnic Tvul este inca superior
Internetului, dar internetul intrece televiziunea sub aspectul

numarului de ore petrecute utilizand acest mediu.

3. 81% din oameni au acasa conexiune la internet si 62% dintre ei
utilizeaza internetul de acasa. Un utilizator foloseste internetul

din 1.7 locuri, in medie.
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4. 35% dintre utilizatorii de internet acceseaza internetul de pe

telefonul mobil, in medie o persoana utilizeaza internetul dupa 1.5

dispozitive.

5. Oamenii cauta pe internet informatii si shimb de idei.
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Unde gasiti toate aceste informatii?



LA BRAT o mewrinn

BRAT (Biroul Roman de Audit Transmedia) este organizatia industriei de media
din Romania care masoara audienta mediului online si a presei scrise, auditeaza
tirajele (presa scrisa) si monitorizeaza investitiile in publicitate (presa scrisa,
online, radio si out-door).

Masuratorile si monitorizarile BRAT sunt independente si transparente, pe baza
standardelor profesionale stabilite de memobrii sai in concordanta cu normele
internationale.

BRAT pune la dispozitia pietei de media si de publicitate indicatorii de performanta
obtinuti in urma auditului si a studiilor realizate.

Masuratorile BRAT reprezinta reperul sigur si credibil pentru decizii strategice care
implica industria media. BRAT contribuie astfel la profesionalizarea si la
dezvoltarea sectorului.

Organizatia este non-profit si este formata din edituri de presa scrisa si online,
agentii, regii si clienti de publicitate, difuzori de presa, companii ce detin statii
radio, companii de outdoor, clienti de publicitate si alte companii interesate.



ZIUA
S ATI ‘@—y CERCETARII
, MEDIA

= Univers: populatia urbana cu varste intre 14 — 74 ani
= Esantion: 50.000 interviuri, reprezentativ pentru universul studiat

= Metoda hibrid de colectare a datelor - continua:

* Masurare trafic prin tag JS inserat in paginile siteurilor masurate
e CAWI (Computer Assisted Web Interview)

= Perioada: 2007 — 2014
"  Publicarea rezultatelor: trimestrial, media ultimelor 3 luni masurate

" Obiective:

« rezultate de audienta pentru siteuri web
» rezultate despre intentiile de achiziotionare bunuri si servici, teme de
interes, profilele socio demografice
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= Univers: populatia urbana cu varste intre 14 — 74 ani
= Esantion: 14.000 interviuri, reprezentativ pentru universul studiat

= Metoda de colectare a datelor - continua:

*  CAPI pentru interviul SNA (audienta presa scrisa si date
sociodemografice)

* autocompletat pentru interviul de consum produse si servicii (FOCUS),
de catre acelasi respondent de la interviul SNA

"  Perioada: 2001 — 2014
" Publicarea rezultatelor: trimestrial, media ultimelor 12 luni masurate

" Obiective:

« Masoara rezultate de audienta pentru presa scrisa
« Masoara consumul de produse si servicii (inclusiv marci consumate),
stilul de viata, profilele socio demografice
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ALTE STUDII DESTINATE MEDIULUI ONLINE

1.  Masurarea continutului multimedia (streaming audio/video) — este
realizata prin intermediul unui tag implementat in playerul care livreaza
continutul. Rezultatele sunt masurate continuu si livrate in timp real.

2. Masurarea traficului pentru mobisite-uri si aplicatii mobile — este
realizata prin intermediul unui tag/framework implementat in paginile
mobisite-ului / in ecranele aplicatiei mobile. Rezultatele sunt masurate
continuu si livrate in timp real.

3.  Monitorizarea campaniilor de publicitate online (MIPO) — realizata
printr-o metodologie duala: prin implementarea unui tag third-party in
adserver, pentru fiecare banner livrat, respectiv prin vizitarea periodica
a site-urilor de catre aplicatia spider a BRAT.
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Construirea unui plan media@ MEDIA

SESAME - Select target criteria(b)
el

D' S O Covl/cost

SATI 17 Internet

Save Targets Type Covlcost

< Date 25 Mar 14
7. Select target criteria(b) Client None
Sex Masculin Feminin All
Nu Copii <14 Ani Nu Da All
Mas Noua Da Nu All
Pasul 1: Definirea
grupul tinta
AN A v X/
All:> AND OR NOT ( 0 At Least
Alter Insert Delete Mkt copy Mkt delete Target as % total survey A A R 7
Pop'000 0 25 50 75 100 Sample
Market 1 3 4 5 6 7 8 9 10 6582 : i A ; 49998
Sex Masculin 3238 24597
AND Nu Copii <14 Ani Nu 2030 15429
AND Mas Noua Da 222 . 3.4 1693
AND

Market short name: Barbati, cu copii, intentie ac%iz masina| Market long name: Masculin & Nu & Da &
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Construirea unui plan media { o

MEDIA

O Cov/cost
L
SATI 17 Internet
5. Media analysis / scheduling
Type Category Name Select Group1l Group2 Group3 Group4 GroupS Group6 Group 7 Group 8 Group9 (
[ All 11 All All All All All All All All All All All
Toate Anunturi/Mica publicitate “ topgear_s = O O O O O ] O [} [}
Publisher Arta & cultura automarket_s o O O O O O O O O O
» Website » iAuto & moto bestauto_s = O o o O O o o o o
Planning Comert online promotor_s a O o O o o ) ) ) )
Culinar autovit_s ] O [m] O O O O O O ]
Divertisment

Economie & finante
Educatie & formare profesionala

Familie & copii

Forum
Hobby

Pasul 2: Selectia listei
de site-uri

IT&C

m

Jocuri
Legislatie
Lifestyle feminin

Lifestyle masculin

Locuri de munca

Portaluri & motoare de cautare
Programe & ghiduri

Retele sodale

Sanatate & ingrijire personala
Servidi web

Sport

Stiinta & cercetare

Stiri generale

Stiri locale

m
Tree | Advanced Filter |

( Save ] [ Load ]
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SE%ME - Reach/Rating - Selectivity . . -
)v [:3 O Cov/cost
/ Pasul 3: Evaluarea N
- SATI 17 ite-urilor. 1
Not Saved Universe e performantele site-urilor, n
% 100 308
Pop 000 6582 2030 functie de mai multe criterii:
Sample 49998 15429 g H ~ ~ . S
9-Reach/Ratll 5\ dient totald, audienta in
Target 1 of 2 > Base definiion | grupul tinta, afinitate la grupul
-Sex- -Nu Copii <14 Ani- 1 A
Masculin & Nu QI nta ) COSt j
Rank Rank Rank Rank Rank Rank Rank <<
Select
oTS Buy PVs All net rch All Tgt net rch Tgt Selctivity(Net) |
I T T
Title/Channel/Site ADX Cap % m % ‘000  AvOTS % '000 Av.OTS Indx  Prfle 0 2 4
[ | automarket_s 1.00 0 842 12 77 10.9 16 33 12.1 137 422
[ | autovit_s 1.00 0 12622 45 295 428 59 120 456 132 407 [ | B
] avocatnet_s 1.00 0 774 18 117 6.6 16 23 75 91 282
[ bestauto_s 1.00 0 3339 15 99 337 2.0 41 350 133 410
B businessma_s 1.00 0 224 0.7 47 48 14 21 46 149 458
o capital_s 1.00 0 697 23 151 46 28 57 54 122 375
[ cariere_s 1.00 0 59 0.1 9 6.9 0.1 2 8.1 88 27.0 7
= compgames_s 1.00 0 1359 1.0 67 20.2 15 30 230 142 439 [0 S—
[ - | conso_s 1.00 0 147 0.2 14 10.4 0.2 4 117 102 315 Mo
[ ] conta_s 1.00 0 67 0.2 12 55 0.1 3 6.2 69 213 i1
[ cursbnr_s 1.00 0 597 18 116 52 18 36 49 102 314
= dailybusin_s 1.00 0 106 0.3 17 6.1 0.3 6 60 121 372 W 2
m debarbati_s 1.00 0 252 14 90 28 19 39 28 140 431 g
[~ dolcesport_s 1.00 0 426 1.3 83 5.1 18 a7 59 145 449
[ economica_s 1.00 0 318 15 102 31 16 32 34 103 318
| fanatik_s 1.00 0 399 08 50 8.0 1.1 21 94 129 430
[ ] godit_s 1.00 0 504 1.4 93 54 1.9 39 55 134 414
[ ] gq_s 1.00 0 282 0.4 29 96 06 13 95 143 441
o asp_s 1.00 0 6627 6.0 398 16.7 8.1 165 182 134 414
] incomem_s 1.00 0 122 05 30 40 05 10 44 111 34.4
[~ | incont_s 1.00 0 347 16 107 32| 23 46 32 139 429
[ iqads_s 1.00 0 72 02 1 6.8 02 4 70 113 350 H 22
[ manager_s 1.00 0 468 13 86 5.4 11 23 55 85 26.3
[~ money_s 1.00 0 89 0.3 17 5.3 0.3 6 62 124 382 o 24
[ -] moneycentr_s 1.00 0 81 0.2 14 6.0 0.2 4 6.0 104 320 M 25
[ onlinsport_s 1.00 0 236 02 15 158 03 6 124 131 40 4 M 2
m pariori_s 1.00 0 11 0.2 14 77 03 6 65 144 443 N 27
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Construirea unui plan media@“ MEDIA

g EB O Covi/cost
Not Saved Universe Market 1 SATI 1 7 | nte rn <

% 100 3038 ] ] ]
Pop 000 6582 200 Pasul 4: si selectia site-
s - e 9. Reach/Rating - Selectvl rjlor utilizate in planul :
Target 1 of 2 > Base definition i i i
9 media, in functie de aceste
-Sex- -Nu Copii <14 Ani- H -
Masculin & Nu Crlter”
Restore Rank Rank Rank Rank j
Select =
Al oTS Buy PVs All net rch All Tgt net rch Tat Selctivity(Net) | %
T T T; T
Title/Channel/Site ax ca % (KX 00  AVOTS % 000  AVOTS Indx | Prile 0 2 4 6
B sports 100 0 6238 9.1 506 105 117 238 128 130 400 - M
B prosport s 100 0 5009 6.2 408 123 90 182 134 145 447 7
B oS 100 0 6627 6.0 398 167 81 165 182 134 414 3
B auovts 100 0 12622 45 205 428 59 120 456 132 407
B s 100 0 1244 21 141 88 30 60 100 139 428
B yodas 100 0 624 2.1 140 45 29 58 51 134 414
B captals 100 0 697 23 151 46 28 57 54 12 315
B promotor s 100 0 1362 16 105 130 26 53 123 164 505 | | IEEEEEEEEEE
B playboy s 100 0 2790 19 122 229 25 52 236 137 423 | | EEEEEEEEE
B incont s & 100 0 347 16 107 32| 23 46 32 139 429
(=]
Bl debarbati s 100 0 252 14 90 28 19 39 28 140 431
| Sl 13
| - | dolcesport_s 1.00 0 426 13 83 51 18 37 59 145 449
]
=
=
()
[+ ] compgames_s 1.00 0 1359 1.0 67 20.2 15 30 230 142 439
£
(|
Bl fanatk s 100 0 399 08 50 80 1.1 21 94 139 430
Bl businessma s 100 0 224 0.7 47 48 11 21 46 149 458
B g 100 0 282 0.4 29 96 06 13 95 143 441
=
B topgear s 100 0 166 02 16 104 04 8 117 167 515 HH 2%
= W 27
] M 28
EE  paoris 100 0 111 02 14 77| 03 6 65 144 443 29
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Not Saved
%
Pop '000
Sample

Target 1 of 2

Schedule

SATI 17 Internet

-Sex-
Masculin
-Nu Copii <14
& Nu
Rank Rank
Xch Tt
'000 %
120 270
21 49
57 15.1
30 336
39 54
37 10.8
21 10.0
13 6.1
165 148
46 73
6 20
52 60.1
53 321
182 120
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ia@“

Universe Market 1 Ref P527J296
100 208 Type Schedule
6582 2030 Date 25 Mar 14
49998 15429 87. Standard scheduling screen /P | 5° Reali | Ui \
asul o: reallzarea planuiul
Do 4 ot 4 R j ) P ] o
IR e media, prin alocarea unui numar
i Clear ~ Insert ~ Schs . v e . 1% w ~ 1% 1
Schedule Targt Number: - Masculn & Noll de afisari per site, per saptamana.
Week | [ony_-] Este posibila setarea unei limitari
i = =) Week 1 (=) Week 2 (=) Week 3 =) Week4 (=) Week5 (o Week6 (=) Week7 =~ H H
Tme | de frecventa pe fiecare site, per
B Intemet [Hautovits | 0 10003 12622) 12622 12622 12622 = 12622| @ 12622 = - 1% ~ “
2 busesemn. s . \ saptamana. .
& copdat = 108 00 00 00 00
|=) compgames_s
=) debarbati_s 783386 0 0 0 0
j :_:::?:ms e - - - = Maxnet:Enter budgt> OR Reach%>
= gqs Copy Del Reorder Enter inserts Sched
= )4 15002
a ig:c:t_s 52 % Auto Manl Auto Manl Auto Manl Auto Manl Auto
(=2 pariori_s -+ 1 Wk + 0 + 0 + 0 + 0
(= playboy_s B 1 Wk 0 0 0 0
|=) promotor_s 1 Wk 0 0 0 0
\=) prosport_s 1 Wk 0 0 0 0
= sport-3 = 1 Wk 0 0 0 0
Weeks PV's as Schedule update 1 Wk 0 0 0 0
7 @ 000 V| Delayed 0 0 0 0 0
9 Update Now Close 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
(vi1i) Showing max available PV's 0 0 0 0 0
41 144 91.79 1.00 0 111 pariori_s 0 0 0 0 0
1220 137 1258 100 O 2790 playboy_s 0 0 0 0 0
652 164 1003 1.00 0 1362 promotor_s 0 0 0 0 0
2438 145 8219 100 O 5009 prosports _ 0 0 0 0 0
’ + 0 + 0 + 0 + 0 H 0
Totals: 15580 0 0 0 0
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)V [3 O Schedule
Not Saved Universe Market 1
% 100 308
Pop '000 6582 2030
Sample N 49998 15429
Target 1 of 2 > Page 1 of 1
-Sex-
Masculin
-Nu Copii <14 Ani-
& Nu
Rank Rank Rank Rank Rank
2ch Tgt PVs viP
'000 % PVs'000 Prfl CPT ADX
120 270 5483 132 1151 1.00
21 49 99 149 2272 1.00
57 15.1 307 122 2157  1.00
30 336 681 142 63.81 1.00
39 54 110 140 1837  1.00
37 10.8 219 145 000 1.00
21 10.0 202 139 88.85  1.00
13 6.1 123 143 109.7 1.00
165 148 2997 134 97.28 1.00
46 73 148 139 1874  1.00
6 20 41 144 9179  1.00
52 60.1 1220 137 1258 1.00
53 321 652 164 1003 1.00
182 120 2438 145 8219  1.00

oTS

el
o
o ©

[= == T = N I = = = B = I = I = i = i =

SATI 17 Internet

87. Standard scheduling screen

% '000
Graph
GRPs
Net reach
Ave OTS
CPPVs
Reach 3 +
Reach 5 +
Reach 104 +
Cost Bal.
Rank Rank
Buy PVs
% Channel\Site
12622 autovit_ s+
224 businessma_s
697 capital_s
1359 compgames_s
252 debarbati_s

sub aspectul reach-ului, OTSului, in
univers sau grupul tinta definit.
Realizarea in paralel a mai multor
planuri media si compararea

Sched 1

90.5
225
40
184.04
142
74
1.0
338100

Copy

Manl

/Pasul 6: Evaluarea planului media \

T

performantelor acestora, optimizarea

lanificarii.

Auto
1000
200
300
800
200
200

4500

OO0 oo oo

200

Results
Sched 2
416
9.8
43
128.31
47
26
1.0
108500

Maxnet:Enter budgt>

Del

Manl Auto
+ 0
200
300
0
200
200

ciclololc|ciSiolc

1900

Del
Sched 3

722
14.1
51
111.39
71
41
18

163300

Reorder

Manl Auto

200
200
300
0
200
200

Ref P527J296
Type Schedule
Date 25 Mar 14
Client None
Sched 4 Sched 5
305 0.0
8.9 0.0
34 0.0
139.64 0.00
41 0.0
1.9 0.0
06 0.0
86500 0
OR Reach%>
Enter inserts Sched
Manl Auto Manl Auto
+ 0 + 0
200 0
300 0
0 0
200 0
200 0
0 0
0 0
500 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
+ 0 + 0
1400 0
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Va multumesc!

Arina Ureche

arina@brat.ro



